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LIDOVE NOVINY

Firmy spustily hon na Kvitovou

Tenistku Petru Kvitovou chtéji po vitézstvi ve Wimbledonu vyuZit k reklamé také CEZ i Skoda Auto

FRANTISEK BOUC

PRAHA Pfed tfemi tydny ji znali pfe-
viZné jen tenisovi pfiznivel. V sou-
Casnosti informace o tenistce Petie
Kvitové lovi i marketingovi mana-
Fefi nejvétfich domdacich firem.

Neocekavany triumf Kvitové ve
Wimbledonu — na nejslavnéjsim te-
nisovém turnaji na svété — udélal
z Kvitové marketingovou hvézdu.
wHEirmy se snaZi o Petru bojovat
a kaZdy den mim nékolik telefona-
th," potvrzuje manaZer Kvitové Mi-
roslav CernoSek.

Své pfitomnosti v Londyné vyu-
Zil k jednini 0 moZné marketingo-
vé spolupréci 5éf energetické spo-
leénosti CEZ Martin Roman. ,Je
pravda, e pan Roman v Londyné
byl a s panem Cerno$kem o moZné
marketingové spolupraci hovofil,”
potvrdil mluvéi spolecnosti Ladi-
slav KiiZ a dodal: ,,Vitézstvi Kvito-
vé ve Wimbledonu md mezinarod-
ni ohlas, a toho bychom mohli vyu-
Zit k roziifeni povédomi o CEZ pfi
nadich zahraniénich aktivitich.”

Svoji minutu slidvy zcela nepla-
nované ziskala bezprostfedné po vi-
tézstvi Kvitové i automobilka Sko-
da Auto. Nékteré britské noviny,
napfiklad The Independent, ji vy-
kreslily jako skromnou Sampionku,
kterd kaZdy den podstupuje hodino-
vou cestu na trénink ve své Skodov-
ce. Kvitova ale dotazy, zdali si ze
své téméf 30milionové vyhry pofi-
di novy viiz, odmitla. ,,Nevim, pro¢
bych si méla kupovat nové auto. Vi-
déla jsem Skodovky i tady v Anglii
a jsou super,” prohldsila tenistka.
Jeji vyrok neunikl vedeni mladobo-
leslavské automobilky. ,Z jejiho
vyjidfeni mame velkou radost,”
fekl mluvéi automobilky Rudolf
Dreithaler. I Skoda Auto je jednou
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0 moZnost vyuZil spéSnou tenist-
ku pro svoji propagaci.

VytéZit co nejvice ze soucasné
popularity Kvitové se budou snaZit
1 dosavadni sponzofi tenistky, doda-
vatel raket Wilson, vyrobce hodi-
nek Ulysse Nardin ¢i odévni spolec-
nost Steilmann. Dal3i z jejich part-
nerl, spole¢nost Nike, jiZ vCera
uspofadala v jednom ze svych praz-
skych obchodi tenistéinu autogra-

middu. Marketingova hodnota Kvi-
tové dosahuje podle Cerno¥ka fidu
desitek miliona.

Podle marketingovych experth
jsou ale takové odhady pfehnané.
~led je jeji popularita na vrcholu,
V dobé&, kdy se nic moc nedéje, vy-
hrila velky turnaj, hodné penéz, pfi-
jal ji prezident, je kolem ni velky
humbuk. Ten ale zanedlouho pomi-
ne a bude zileZet na jejich dalSich

 Martina Sablikova
M 2 olympijska zlata

Danone
Synot Tip
Nordblanc
Aegon
Metrostav

"

CEZ

Ales valenta
® 1 olympijske zlato

§tépanka Hilgertova

® 2 olympijska zlata

.........

vysledcich,” uvedl Jan Polik z mar-
ketingové firmy Ipsos Tambor.
»~MNyni by mély probéhnout rych-
Ié marketingové akce pro Ceskou re-
publiku. Potom by mohla Kvitovi
usilovat 1 o marketingové kontrakty
v zahrani¢i,” tvrdi Pavel Brabec, $éf
Asociace Ceskych reklamnich agen-
tur. Kvitova ma podle né)j Sanci stit
se jednim z madla Ceskych sportov-
ctl, ktefi se v zahrani¢i marketingo-

vié prosadi. ,Jeji vyhodou je, Ze te-
nis je svétové sledovany sport,
a také to, Ze je Zena," vysvétluje Bra-
bec. ,,O spotfebitelskych nikupech
rozhoduji pfeviiné Zeny. Kvitova
je idedlni osobnost, se kterou se
muZe ztotoZfiovat velkd skupina
Zen. Neni prvoplinova modelka, se
kterymi se Zeny obdvaji srovndvat.
Ona ma vizdZ primémé divky, kte-

rd to dokdzala,” dodal Brabec.



